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L anteprima Il pit1 grande parco alimentare del mondo aprira il 15, obiettivo 6 milioni di turisti. Attesi 90 milioni di fatturato 'anno

La scommessa di Fico: su il sipario

Merola: «La nostra rivincita sugli spaghetti bolognaise». Farinetti: «Come un Expo permanente»

Fico si mostra in anteprima
in vista dell'inaugurazione di
mercoledi con il premier Gen-
tiloni. «Grazie a chi si e sbattu-
to», dice il patron Oscar Fari-
netti. «Un salto di qualita per
Bologna», sostiene il sindaco
Virginio Merola. E il presiden-
te del Caab Andrea Segre, tra
gli ideatori del parco, aggiun-
ge: «E importante essere riu-
scitl a dare un valore pubblico

a un bene che rimane pubbli-
co». Sono attesi 6 milioni di
turisti, go milioni di euro di
fatturato annuo, di fronte a un
Investimento di 140 milioni.
Ma la vera sfida sara capire
se la passione per il cibo conti-
nuera o si rivelera una bolla.
Ieri intanto tra gli stand grandi
chef e protagonisti di questa
stagione, come Joe Bastianich.
E poi il critico gastronomico

Edoardo Raspelli, la cantante

Gianna Nannini e Vittorio
Sgarbi.

alle pagine2e5

Persichella, Rimondi

Andrea Segre, Tiziana Primori, Giovanni Bastianelli di Enit, il sindaco Virginio Merola e Oscar Farinetti

Fico, s apre 1l sipario sulla citta del cibo
Merola: «Un salto di qualita per Bologna»

[eri I'anteprima al Caab in vista dell inaugurazione di mercoledi. Farinetti: «Grazie a chi si ¢ sbattuto»
Attesi 90 milioni di fatturato all' anno, I'investimento € stato di 140. Segré: ma questo bene resta pubblico

Sono passati cinque anni da
quando si inizio a parlare di un
parco dell'agroalimentare a Bo-
logna. Due rispetto alla prima
ipotesi di apertura, poi rinviata
piu volte. Ma da ieri, in attesa
dell'inaugurazione ufficiale, Fi-
co ¢ realta. Le porte si sono
aperte per la prima volta alla
stampa, circa 770 giornalisti di
cul 170 stranieri 0 corrispon-
denti esteri. Chi ha pensato e
costruito il parco ovviamente si
attende numeri con molti piu
zeri gia da mercoledi prossimo,
quando il premier Paolo Genti-
loni tagliera definitivamente il
nastro della Disneyland del ci-

bo.

In attesa che la cittadella da
100.000 metri quadrati inizi a
fatturare, ieri per le istituzioni
e finito un percorso durato an-
ni. Soprattutto per il primo che
ha immaginato il progetto, il
presidente del Caab Andrea Se-
gre: «Vedere oggi una struttura
che ha mantenuto la sua inte-
grita € una grande emozione. E
importante essere riusciti a da-
re valore a un bene pubblico
che rimane pubblico». Per il
sindaco Virginio Merola si trat-
ta di «un'occasione straordina-
ria, un salto di qualita della no-
stra citta». E, a scanso di equi-

vocl, 11 numero uno di Palazzo
d’Accursio promette: «Questa
non € la mecca del consumi-
smo, ma un luogo dove si Im-
parano il gusto, I'educazione
alimentare e la sua sostenibili-

Fico, si
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vsulla citta del cibo
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ta. Da Bologna parte questo
messaggio verso il mondo ed é
la nostra piccola vendetta sugli
spaghetti alla bolognese».
Parole pronunciate nel cen-
tro congressi da goo posti, du-
rante la conferenza stampa in
cui c’erano tutti quelli che in

questi anni hanno lavorato per
l'apertura di Fico. Il patron di
Eataly Oscar Farinetti festeggia
soddisfatto quello che defini-
sce «l'expo permanente del-
l'agroalimentare italiano». Rin-
grazia Segre e le istituzioni:
«Hanno deciso di sbattersi per
dare una destinazione a questo
luogo, quella di citta del cibo.
Fortunatamente sono venutl a
dirlo a me. Adesso ci tocca por-
tare sei milioni di persone».
Obiettivo non semplice, ma il
patron di Eataly ci crede: «(Ci
provo, male che vada non cirie-

100 ="
® Fico -

Mila Eatalyworld
sarail piu

Imetriquadrati  grande parco

del Caab tematico

dentro cui dedicato

sisviluppaFico  z|cibo in Italia,

- Eatalyworld, verra

Il parco inaugurato

clec!ll:atﬂ mercoledi

al cibo 15 novembre
dal premier

Paolo Gentiloni

sco, ma ce la metteremo tutta».

Da mercoledi 15 novembre
il verdetto é nelle mani dei vi-
sitatori. I loro spostamenti sa-
ranno anche analizzati (in ma-
niera anonima) da Vodafone,
per migliorare l'efficienza nel
funzionamento del parco.
Prelios, la societa di gestione

del risparmio che gestisce il
fondo Pai (quello degli inve-
stitori di Fico), si aspetta un
fatturato tra 8o e go milioni di
euro all’'anno, con un rendi-
mento del 6%. Finora sono sta-
ti investiti circa 140 milioni, a
cul vanno aggiunti 25 per rea-
lizzare I'albergo. «Potenzial-
mente potrebbero essere rea-
lizzate altre cose, il fondo ha
un limite di 400 milioni», ri-
corda il dg Andrea Cornetti.
Felice I'ad di Eataly World, Ti-
zlana Primori: «Come tutti i

® Del progetto ® | cantieri
siinizio sono slittati

a parlare circa inavanti e
cingue annifa, l'inaugurazione
l'idea iniziale e stata

era di aprirlo spostata piu
sull'onda volte fino ad
dell'Expo arrivare
milanese allautunno

dedicato al cibo

di guest'anno

luoghi veri ¢ imperfetto, ma
dentro c’eé lo spirito e la pas-
sione che rappresentano la
nostra Italia».

Negli ultimi seil giorni prima
dell'apertura si cerchera di azze-
rare, 0 comungue ridurre al mi-
nimo, i cantieri che ancora ci
sono, soprattutto all'esterno.
Poi il via ufficiale, con il colletti-
vo LuBo e gli Studenti medi au-
torganizzati che annunciano
una contestazione per protesta-
re contro l'utilizzo dell'alternan-
za scuola-lavoro: «300.000 ore
di lavoro risparmiate su nuove
possibili regolari assunzionix».

Riccardo Rimondi

La contestazione
Mercoledi € annunciata
la protesta dei collettivi
contro |'alternanza
scuola-lavoro

@ L'obiettivo,
ambizioso,
e portare fino
a 6 milioni
di visitatori
all'anno una
volta a regime

. Tutti a tavola | cuochi al lavoro nel «teatro della carne» di Fico. Il parco sara inaugurato il 15 novembre

-

Primoplanc | paroo agrasiment

Ficn, si apre il sipario sulla citta del cibo
Merokie ot saho i qualith per Bologna»
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© SAPORI: ODORI

COSA SIPUO FARE
[I. GIRO DELLTTALIA
NELLA «FABBRICA»

di Daniele Labanti

| n viaggio attraverso i pro-

~ fumi che hanno costruito
I'eccellenza alimentare italia-
na. L'anteprima di Fico, con i
vialoni non ancora affollatie la
possibilita di assaporare la
cultura del cibo del nostro Pa-
ese, € una miscela originale di
carni alla brace, formaggi, frit-
ture, salumi e prodotti da for-
no pronti per essere messi sul
bancone.

L'esperienza non € quindi
solo commerciale, ma anche
(e per certi versi soprattutto)
di campo, di fabbrica (con la

«F» maiuscola), di laborato-
rio. Di trasformazione. L'op-
portunita di vivere una caccia
al tartufo assieme ai cani, nella
tartufaia ricostruita all'ester-
no, oppure produrre una bot-
tiglia di olio extravergine di
oliva. I maestri, gli artigiani,
2li chef, sono a disposizione. E
lo resteranno. A contorno, tan-
t1 angoli interattivi di storia e
cultura dell'alimentazione se-
condo Eataly.

apagina 3

Un viaggio
di odori e sapori

Il modo migliore per visitare I'anteprima di Fi-
co € stato chiudendo gli occhi e lasciandosi ac-
compagnare lungo 1 viali ancora poco affollati
dove s'affacciano le fabbriche contadine, il vero
cuore della struttura impalcata da Eataly. Non c’e
bisogno di vedere i barattoli, le bottiglie, le con-
serve, i dolci. E l'olfatto il senso piu attivo, risco-
perto, forse adatto a un progetto che propone le
eccellenze alimentari. Se davvero ¢ alle spalle il
periodo del cibo tutto uguale, insapore e scono-
sciuto nella storia e nelle origini, ritrovare i pro-
fumi autentici, e per qualche visitatore piu giova-
ne forse inediti, sara una piacevolissima espe-
rienza. Cosi dall'ingresso ci siamo fatti condurre
lungo il primo vialone, scoprendo i salumi e la
porchetta, immaginando i culatelli appesi alle
travi e, all'esterno, sentendo l'odore del fieno,
della stalla, delle vacche, delle capre. | formaggi
entrano nell’aria, grandi nomi della tradizione
italiana messi in fila per un assaggio, ma subito
sono travolti dalla fragranza del forno dove la Lo-
canda dell'uovo sta preparando caldi croissant.

Attraversando la ciclabile interna, nell’altro
vialone costeggiato dai vigneti, s'intfrecciano an-
che i profumi delle cucine, una miscela originale
di carni alla brace, pani, fritture di pesce, pizze-
rie in pieno lavoro. Potrebbe sembrare una pas-
seggiata fastidiosa, ma l'esperienza e trascinan-
te. Addosso, all'uscita, non resta una sensazione
sgradevole e nemmeno l'appetito. I quarantaset-
te punti di ristoro formano un quadro di profu-

mi, tutti diversi, tutti italiani.

Fra loro, vista la stagione, spiccano i tartufi.
Urbani ha ricreato una tartufaia naturale, im-
piantando alberi, arbusti, terreno, completa-
mente originali per dipingere un vero sottobo-
sco italiano. Da non perdere la caccia al tubero,
con i labrador alla ricerca di qualche «pepito-
na». In premio, dopo I'emozionante ritrovamen-
to, hanno una crocchetta. All'interno, invece,
stanno spadellando risotto e gramigna per chi,
in fila, s'e perso I'evento ma non vuole mancarne
almeno il gusto. Poco piu in la si fa I'olio, al-
I'esterno gli olivi e all'interno il frantoio di Roi
che produce — come tutte le fabbriche contadi-
ne ospitate da Fico — per vendere dentro la
struttura. Le olive sono appena state raccolte, la
macchina per macerarle ¢ in funzione e a fianco
sta gia uscendo il liquido. Dalla raccolta alla pro-
duzione quanto tempo passa? «Massimo due
ore» € la risposta. Insomma se passate al matti-
no da Fico a raccogliere le olive, la sera andate a
casa con il vostro olio.

Sara un'esperienza magica per i bimbi e gli
scolari della citta, ma si possono divertire anche

PORTFOLIO DAI TARTUFI AI PESCI, LA TAVOLA E PRONTA
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Alcune
istantanee

dell'anteprima
diieri

€ Lo spazio
del teatro
arena
all'interno
del parco

© Lingresso
principale

di Fico

€ una
sfoglina

al lavoro

O | cani

da tartufo
dell'area
allestita

da Urbani

© I ristorante
Giardino cucina
mediterranea
© Due addetti
della pescheria
di Fico

€ Lebiciatre
ruote con cul

e possibile
attraversare

Il parco
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gli adulti, aumentando la loro cultura dell’ali-
mentazione e del cibo. A supporto, le sei giostre
tematiche e interattive (a pagamento, 10 euro il
biglietto completo), un altro modo per uscire da
Fico piu ricchi e non solo con qualche sacchetto
della spesa.

Daniele Labanti
@DLabanti

£ RPRODUZIONE RISERVATA

@ (TG DA TARTUR ALPESCLLA'TS | FRO!
s
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Medicl, avvocatl
COOp e Imprese
Eccolelenco

dei 26 finanziatori
della cittadella

BETTAZZI A PAGINAII

IFINANZIATORIDELL’OPERA

FEcco chisono tuttl 1socl investiton

MARCO BETTAZZI

I primi dividendi verranno distribuiti a fine
2019, Da allorai 26 azionisti che hanno mes-
so soldi in Fico vedranno rientrare parte dei
loroinvestimenti, con un rendimento stima-
to finale del 6%. Ma chi ha messo soldi nel
parco? In primo luogo il Caab stesso, control-
lato all’'80% dal Comune, che ha conferito
nel Fondo Pai (“Parchi agroalimentari italia-
ni”) gestito da Prelios Sgr e creato apposta
per realizzarlo gli immobili del mercato, per
un valore di 63,5 milioni di euro e il 33% del-
le quote. Subito dopo vengono gli entidi pre-
videnza professionali (col 30%) e le coopera-
tive. Tra questil'Enpam (medici e odontoia-
tri), che ha messo 12 milioni per Fico pin al-
tri 2 milioni per il mercato dove si sono tra-

tematiche ospitate da
Fico: nell'immagine, la
crescita delle piante che

anche tramite un’app

sferiti gli operatori del vecchio Caab. Poi vie-
ne la Cassa forense degli avvocaticon 10 mi-
lioni, Coop Alleanza con 9 milioni, Coop Re-
no con un milione e la finanziaria Fibo di Le-
gacoop con 4 milioni. Banca Imi ed Enpab
(biologi) hanno versato 5 milioni ciascuno e
I'ente di chimici, agronomi e geologi 3,5 mi-
lioni, cui seguono veterinari (3 milioni), 1'I-
narcassa di architetti e ingegneri (3 milio-
ni) e i periti industriali (2,2 milioni). Presto
arriveranno anche 1 geometri. Poi investito-
ri locali come la Camera di commercio di Bo-
logna e Confindustria (2 milioni a testa),
Confartigianato, Fondazione Carisbo, Cari-
monte, Unendo Energia, I'attuale presiden-
tedella Mercanzia Giorgio Tabellini, 1'ex pa-
tron de La Perla Alberto Masotti e la stessa
Prelios Sgr, oltre a Eataly di Farinetti (tutti

LA GIOSTRA —
Una delle seizone N

pUO essere seguita

sul cellulare

con un milione a testa). Poi ci sono gli 1im-
prenditori della societa Linfa con 2,5 milioni
in tutto, tra cui rientrano Emil Banca, Conf-
cooperative, Cna, Coprob, la Poligrafici del
Carlino, Saca e il probabile futuro presiden-
te della Camera di commercio Valerio Vero-
nesl. Il valore complessivo dell'investimen-
toedi 140 milioni di euro, piu 23 milioni per
realizzare un albergo con 200 camere, che
dovrebbe essere pronto a fine 2019. La quo-
ta del Caab col passare del tempo é scesada
oltre il 50% all’attuale 33% mentre il giro
d’affari stimato a regime e di 90 milioni di
euro per Fico e 6,5 milioni per I'albergo.

Th . PO S - -
[ nil k

In primo pians
Ficoeématuro i
alla prova generale SuS i
lagiostradelcibo  [NESSEY i
gragiaveloce ! .‘_E\ = -
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A un certo punto e sbucata an-
che Gianna Nannini, quasi inos-
servata nella platea del centro
congressi, a festeggiare la me-
ravigliosa creatura del suo ami-
coOscar Farinetti. In fondo, vie-
ne da una famiglia di pasticce-
ri. Poco distante il masterchef
Joe Bastianich col cappellino da
baseball, un altro dei vip, anzi
dei fichi, invitati al party esclu-

L’INAUGURAZIONE

La Disneyland del cibo fa le prove
[1co ha Iniziato a far girare la giostra

sivo di Mr Eataly in serata (con,
sidiceva nel pomeriggio, anche
Bennato, Morandi, Jovanot-
ti...). Fico e maturo.

MARRESE A PAGIMNA I
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= i diventa visionario
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Fico e maturo

la prova generale

EMILIO MARRESE

UN certo punto e sbucata

anche Gianna Nannini,

quasi inosservata nella
plateadel centro congressi, a fe-
steggiare la meravigliosa crea-
tura del suo amico Oscar Fari-
netti. In fondo, viene da una fa-
miglia di pasticceri. Poco distan-
te il masterchef Joe Bastianich
col cappellino da baseball, un al-
tro dei vip, anzi dei fichi, invita-
tial party esclusivo di Mr Eataly
in serata (con Ligabue, Briato-
re, Tardelli e il ministro Poletti
traglhaltri).

Fico € maturo. Mancano po-
che smartellate, ma il parco del
cibochesiedisvelatoin antepri-
ma alla stampa (settecento
giornalistidicui 170 accreditati
dall’estero) € bello tirato a luci-
do, inclusoil pelo delle pecorelle
che sembrano uscite dal prese-
pe di casa Missoni, per l'apertu-
ra al pubblico tra cinque giorni
(mercoledi 15 ore 16.30).

Com'’e, si chiedono 1 bologne-
si? Pronto, bello, nel suo gene-
re, e sicuramente nuovo, inedi-
to. Funzionera? Puo farcela, ma
neanche Farinetti & in grado di
dare la risposta allo scetticismo
cittadino. Vieni a farti un selfie
con la mortadella, come invita

uno slogan su una parete, € un
invito che riscuotera l'entusia-
smo delle folle indigene o stra-
niere? A giudicare dal clima friz-
zante ed eccitato della press pre-
view di ieri, dalla curiosita dei
plotoni di cronisti, e dal gradi-
mento delle papille, potrebbe.
Ora, si pud ammettere - come
non s'é risparmiato di fare lo
stesso Farinetti con una battu-
ta - che se ai giornalisti dai da
mangiare a SCrocco puoi cattu-
rarne piu facilmente 1'attenzio-
ne benevola: e in effetti ieri era
davveroil paradisodel cronista,
se vogliamo scherzare sul fasci-
no che proverbialmente il buf-
fet esercita sugli opinion ma-
ker. Quarantaquattro botteghe
eristoranti che offrivano assag-
gi deliziosi: roba da imbarazza-
re e stordire anche i velocirap-
tor piu voraci della categoria.
Vista una giapponese con
una forchetta al collo, come mo-
nile. Sul serio. Un particolare ap-
parentemente insulso che pero
deve far meditare sul potenzia-
le internazionale di questo po-
sto. «Non vergognatevi a parlar-
ne bene» ha esortato infine Fari-
netti dal palco del centro con-
gressida millesedie (all'ingres-
SO una targa per ricordare la
messa di Glovanni Paolo II di

la glostra del cibo
gira gla veloce

Farnetti a1 cronist: "Non vergognatevi di farci1complimenti”
[Isindaco Merola: "Non sarasolo la mecca del consumismo®

vent'annifa).

Di peli nelle uova se ne posso-
no trovare, certo. Puo far sorri-
dere, tanto per dirne una, che
nella rivendita di tabacco non e
che uno si compra un pacchetto
di toscanelli e via, ma compie
“un viaggio nella filiera del ta-
bacco Kentucky”. Ognuno tro-
veraqualcosa che non va, maga-
ri tutto - senno non saremmo a
Bologna, Italia - ma l'impatto
complessivo & innegabilmente
forte. «Come tutti i luoghi veri,
e imperfetto - dice Tiziana Pri-
mori, I'ad di Eataly World, in-
somma Lady Fico -: abbiamo e
avremo tanti problemi, ma qui
dentroc’e tuttolo spirito, la pas-
sione e la competenza che rap-
presentano la nostra Italia».
Piu ottimista Alessandro Bonfi-
glioli, direttore generale del
Caab: «E venuto talmente bene
che non puo non funzionare».

«Vedere oggi una struttura
che ha mantenuto la sua inte-
grita - commenta il vero padre

naturaledi Fico, il professor An-
drea Segré-, e unagrande emo-

~—  ARREDAMENTI] IRLEEE
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zione. Importante essere riusci-
tia dare valore ad un bene pub-
blico che rimane pubblico. Qui
abbiamo un luogo che mette in-
sieme la parte ludica con la par-
te scientifica, questa e la sfida
che cerchiamo di potere avanti
€ avremo Successo se queste
due anime si fondono».
Orgoglioso, e quasi euforico -
piu che in tribuna allo stadio - il
sindaco Virginio Merola: «Il gu-

sto della perseveranza e il frut-
to della passione - declama ispi-
rato-. Idee, talento e capacitadi
lavorare assieme sono i segreti
di Fico, che non sara la mecca
del consumismo, ma un luogo
di educazione alimentare. E la
nostra vendetta sugli spaghet-

ti alla bolognese. Noi siamo
quello che mangiamo. E chi
mangia da solo digerisce peg-

APERTURA AL PUBBLICO MERCOLEDI] 15 ALLE 16.30

Settecento giornalisti hanno visitatoieri in anteprima. In alto da
sinistra, Andrea Segre (presidente Caab), Tiziana Primori (ad Eataly
World), Giovanni Bastianelli (Enit), il sindaco Merola e Oscar Farinetti

gio». A conferma, il fatto che il
principale investitore-azioni-
sta, dopo il Caab, sia la cassa
previdenziale dei medici.

leri 170 testate
accreditate. Segre:
“Ridato valore

a un bene pubblico’
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o il nuovo consumo
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[l consumo
visionario

GIOVANNI EGIDIO

ISNEYLAND doveva esse-
D re e Disneyland sara. Del
cibo, della sua storia, dei
suoi prodotti, della gente che ci
lavora, di un'economia che sta

crescendo a vista d'occhio.

A PAGINAI

Nel vecchio Caab
1l nUOVO conNsSuMo

diventa visionario

GIOVANNIEGIDIO

sara. Del cibo, della sua storia, del suoi

prodotti, della gente che ci lavora, di
un’economia che sta crescendo a vista d'oc-
chio. Il centro commerciale del futuro—se nes-
suno si offende, ma non dovrebbe —nasce a Bo-
logna. E punta moltoin alto. Non solo nel nume-
ri che circolano ormai da tempo — 1 famosi sel
milioni di visitatori che dovrebbero essere rag-
giunti da qui a tre anni —, ma anche nell’ambi-
zione di mettere insieme prodotti e tecnologia,
cucina e racconto, largo consumo e approfondi-
mento.

Un'idea hollywoodiana, senza ombra di dub-
bio, partorita non a caso da un signore che si
chiama Oscar. E che ieri si aggirava per Fico se-
guito da fiumi di visitatori, a cul spiegava l'in-
credibile fascino di un peperoncino appena na-
to. “Se vuoi vendere il pesce devi far sognare il
mare”, € una delle tante massime che gli vengo-
no attribuite. E che racconta molto bene l'idea
che sta dietro a Fico. Farti immergere nell'uni-
verso del commestibile, e tenerti li sotto, a nuo-
tare tra immagini e profumi, animali e sapori,
stordendoti sin dal primo impatto. Nessuno
puo dire ora con cognizione di causa se la scom-
messa che regge questo corposo business sara
infine vinta, certo e che tutto quello che si pote-
va fare per riuscirci, pare proprio sia stato fat-
to. A cominciare dall'idea originale, cioe quella
di trasformare il vecchio Caab in questo enor-
me parco, come se fosse nato con questa voca-
zlone sin dal tempi in cul invece fu pensato per
smistare casse di verdura all’alba. Intuizione
che si deve ad Andrea Segre (che magari lo im-
maginava piu agroalimentare che commercia-
le, ma che comundque si dara da fare per salva-
guardarne 1l profilo green) su cui Farinetti sie
buttato a pesce, sognando da subito il mare
che ci avrebbe potuto montare intorno.

D ISNEYLAND doveva essere e Disneyland

Ieri, giornata che e stata una sorta di nume-
rozero, a Fico sirespirava davvero una palpabi-
le energia traitanti chein questaimpresa han-
no creduto, investito e, perche no, scommesso.
Non solo, e ovviamente, i big spender, Coopera-
zione in primis. Ma pure 1 piccoli produttori,
perfino i1 tanti ragazzi che fino all’altro giorno
vedevi dietro al bancone di un'osteria e che og-
gisono qui, con un lavoro nuovo e si spera pure
solido. Per Bologna Fico vale gia quello che si
spera potra valere per i turisti d'Italia e, come
dicono qui, anche d'Europa. Perche il frutto di
uno sforzo collettivo, dal pubblico al privato,
dal Caab alle Coop, dai commercianti ai gruppi
diinvestitori, prende forma e non resta solo un
progetto sospeso in attesa di delibere future e
piu approfonditi studi di fattibilita. C'e, e qui, e
promette anche di funzionare bene. Potra non
piacere a tutti, ma certamente catturera l'at-
tenzione di tanti. Perche sperimenta un nuovo
modo di vendere. Accanto al chiosco di piadine
e di fianco al regno del culatello, ti invita a en-
trare in un’area ribattezzata giostra (ce ne so-
no sei: il fuoco, gli animali, la terra, la bottiglia,
il mare e il futuro) dove tra immagini elabora-
te e effetti multimediali, si sforza di raccontar-
ti il mondo che ci circonda. E lo fa con criterio,
cioé con nozioni scientifiche e spettacolarizza-
zione apprezzabile. Bastera? Per intrattenerti
durante una visita, si. Nel tempo, chissa. Certo
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chi ha una giornata libera e magari dei figli pic-
coli da gestire, a Fico trovera un approdo sicu-
ro. E anche chi ama il genere dello show consu-
mistico, qui trovera il meglio. Cosi come i curio-
sidel cibo, e ancor piu i tanti smaniosi di impa-
rare a cucinarlo. Ogni bottega da spazio a corsi
diogni tipo, ognispazio apre la portadel suore-
trobottega, facendoti vedere la produzione del-
le mozzarelle, del caffe e perfino dei sigari.
Insomma, tutto quello che ci poteva stare,
ce I'hanno messo. Compresi i campi da beach
tennis, un minigolf, una libreria, il cinema, il
centro congressi. E tanti, ma davvero tanti, pro-
dottiche tiinvogliano la spesa. Il modello Eata-
ly all'ennesima potenza. Con gli animali a pa-
scolare la fuori, sperando che nessuno chieda
“Ma questi poi che fine faranno?”, perche va be-
ne raccontare la filiera, ma sapere che quella

mucca enorme e pacifica fara prima o pol una
brutta fine, com’e inevitabile che sia, magari
anche no.

Dalla prossima settimana Fico aprira le por-
te alla citta. Sara un lungo sprint per prendere
I'onda lunga del Natale, e quindi partire col
massimo della spinta. Buona idea. Deve averla
avuta Farinetti. Che tutti chiamano Oscar, ma
che all'anagrafe si chiama proprio cosi, Natale.

Il racconto. Nella struttura dell' ex mercato ortotrutticolo
un progetto hollywoodiano con infinite e diversificate offerte
Al centro1l cibo, Intorno mille idee per celebrarlo. E.venderlo

IL PESCE

Non poteva mancare il pesce tra gli spazi di
Fico, con anche una “giostra” (ossia uno
spazio tematico) dedicato al mare

¥
&

%

GLI ANIMALI

A ridosso della struttura, animali al pascolo,
nella rappresentazione della filiera
alimentare che Fico vuole raccontare

| SALUMI

Infiniti gli spazi dedicati a salumi di ogni tipo:
dal culatello al San Daniele, tra chioscie
ristoranti attrezzati
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LA SODDISFAZIONE
DEI PROTAGONISTI

«Un posto cosi
non poteva
che nascere
a Bologna»

«NON CI credevate, eh?». Lo di-
ce, a voce e col sorriso, Alessandro
Bonfiglioli, direttore del Caab, ai
giornalisti che incontra lungo i
ﬁrandi viali affollati di giornalisti
ella Fabbrica Italiana Contadina.
«Non ci credevate, lo so», scherza
Oscar Farinetti, quando chiarisce
che «Fico non poteva che nascere
a Bologna, per la storia che ha, la
cultura enogastronomica e il suo
essere da sempre una citta europea
per I'universita, la fiera, le aziende
e una logistica perfetta». E al sinda-
co Virginio Merola prega di invita-
re 1l sindaco di Lione, «dove sta na-
scendo una cittadella del cibo che
sara la seconda piu bella del mon-
do dopo Bologna...».
Andrea Segre, presidente di Caab
e della Fondazione Fico, fa gli ono-
ri di casa e ricorda «l'attenzione
che nel parco ci sara per la didatti-
cae le scuole, grazie alla collabora-
zione fattiva di quattro universita
italiane e una serie di rappresen-
tanti scientifici». Merola ricorda

che il Caab «rimane orgogliosa-
mente di proprieta della citta» e
pensa ai milioni di persone che ar-
riveranno «in una citta mura e tor-
ri le ha buttate git1 da tempo e oggi
deve costruire ponti con il mon-
do». Incassa po1 i complimenti da
Farinetti, che spiega: «Qui a Bolo-
gna abbiamo trovato le condizioni
ideali, perché la politica ha capito
questo progetto e ha risposto con
una velocita incredibile. Riuscen-
do a convincere noi privati a spen-
dere soldi nostri per recuperare un
bene pubblico in stato di abbando-
no per trasformarlo in una grande
attrazione» che, chiarisce Vincen-
zo De Luca, del ministero degli af-
fari esteri, «¢ la sublimazione
dell’esperienza di Expo».
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ECONOMIA

Eccellenze

In vetrma a Fico
[naugurazione
con Gentiloni
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LA CITTADELLA DEL CIBO
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CONTINUA 1l tour tra 1 chio-
schi, le fabbriche e 1 ristoranti di
Fico: un gustoso antipasto di tut-
to quello che 1 visitatori potranno
trovare nella ‘disneyland del
food’, che aprira 1 battenti ufficial-
mente mercoledi, 15 novembre,
alle 16,30, con il premier Paolo
Gentiloni e un parterre di mini-
stri a tagliare 1 nastro. Tante, tan-
tissime le varieta di prodotti che e
possibile assaporare e acquistare
all'interno del parco: 1 visitatori
non solo potranno osservare diret-
tamente sei diverse filiere, letteral-
mente dal campo alla forchetta,
ma potranno anche toccare con
mano l'esperienza delle varie
aziende, attraverso lezioni, video
interattivi e molte altre curiosita
tutte da scoprire.

Dopo un primo assaggio dei grup-
pi che meglio rappresentano le ec-
cellenze del territorio bolognese,
continuiamo a proporre un'ante-
prima delle realta protagoniste
del parco agroalimentare pit gran-

premier Gentiloni sara al tagho del nastr

de del mondo, tra stand di ‘street
food’ e ristoranti di grandi dimen-
sioni: dal celebre produttore di pa-
tate Pizzoli al Forno Calzolari,

azienda con sede a Monghidoro;
dal ristorante ‘Bell’Italia’, frutto

della collaborazione tra Eataly e
Camst, fino al viaggio fuori dai
confini del’Emilia-Romagna per
scoprire le eccellenze marchigia-
ne, con Food brand Marche, e i se-
greti del vero e inimitabile arrosti-
cino abruzzese, con il gruppo Ju-
batti. Sono quaranta in tutto le
fabbriche realmente produttive
all’interno della Fabbrica Italiana

contadina, e 40 1 punti di ristoro:
tutto dislocato lungo gli 80mila
metri quadrati coperti del merca-
to ortofrutticolo di via Paolo Ca-
nali, mentre per due ettari,
all’esterno, l’asfalto ha lasciato
spazio al campi coltivati con 2mi-
la varieta differenti e alle stalle
che ospitano duecento animali.
La didattica e assicurata da una se-
rie di ‘esperienze’ che & possibile

. F :_._:_' . _':"" "_::-_
et . i

fare (a pagamento, mentre 1'in-

gresso € rimasto gratuito), grazie
alla disponibilita delle 150 azien-
de coinvolte, provenienti da tutta
Italia.

DA COME si fa il pane a come

nasce il miele, da come si trova un
tartufo (con tanto di caccia con 1l
cane) a come si conserva 1l lievito
madre. Le visite tematiche sono
invece affidate a 46 guide turisti-
che: ambasciatori della biodiversi-
ta formati per accompagnare 1 visi-

tatori lungo il parco o, in detta-
glio, lungo le singole filiere. Resta-
no le sei giostre didattiche multi-
mediali sviluppate sul modello
Expo, con 1 contenuti scientifici
curati dalla Fondazione Fico e
l'aiuto di documentari e filmati
realizzati dal Centro sperimentale
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DIDATTICA E VISITE

Oltre 150 aziende offrono
esperienze dirette, e ci sono
guide appositamente formate

LE FILIERE

di cinematografia di Milano cura-
to da Maurizio Nichetti. All'inter-
no del parco si1 girera in bici, parti-
colari mezzi di trasporto con due
grandi contenitori per la spesa.

La forma
del Parmigiano

CON il rito dell’apertura di
una forma di Parmigiano
Reggiano Ddop di
montagna, stagionato 27
mesi, e partita anche
"avventura del Consorzio
del Parmigiano Reggiano a
Fico, una presenza
praticolarmente
qualificante. Il direttore
Riccardo Deserti ha voluto
spiegare l'importanza
della presenza del
Consorzio: «Inteso come
vetrina e come porta
d'ingresso al mondo delle
eccellenze alimentari
made-in-Italy, il progetto
Fico ha una valenza
altissima: si stima che ogni
anno sei milioni di
visitatori, tra italiani e
stranieri, possano passare
in questo spazio. Si tratta
di un pubblico di curiosi,
appassionati e foodie che il
nostro Consorzio deve
intercettare: il nostro
obiettivo e far innamorare
queste persone diun
prodotto unico».
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LA PARTICOLARITA E MOSTRARE L'INTERA i

FILIERA DIUN PRODOTTO, DALLATERRA
ALLA TAVOLA, PUNTANDO SULLA QUALITA

L'INVESTIMENTO

IN TOTALE SI PARLA DI 165 MILIONI DI EURO
INVESTITI, A CUI PERO SI AGGIUNGONO
ALTRI 40 PER IL NUOVO MERCATO

LE PREVISIONI

SI STIMA CHE, A REGIME, IL NUOVO PARCO
POSSA ATTIRARE 300MILA STUDENTI

E CIRCA SEI MILIONI DI TURISTI L'ANNO
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